EMENTARIO INTERCOM JUNIOR 2017

1J 1-JORNALISMO

Ementa: A especificidade dos fendmenos jornalisticos na cultura e na sociedade contemporaneas,
em diferentes suportes e plataformas. Estudos tedricos, empiricos e/ou aplicados de jornalismo e
seus meios. Jornalismo como vetor de desenvolvimento econdmico e social. Evolugdo do Jornalismo
e de seus produtos e midias. Rotinas de producdo e aspectos da producdo jornalistica em diversos
meios. Linguagem jornalistica - verbal, iconografica, ndo-verbal, imagética. Producdo e recep¢ao da
informacgado jornalistica, e mudangas tecnoldgicas a elas associadas. Analise de coberturas. Géneros
jornalisticos. Jornalismo impresso. Telejornalismo. Histdria do Jornalismo e da imprensa. Teorias do

Jornalismo. Epistemologia do Jornalismo.

Palavras-chave: Jornalismo; Estudos de Jornalismo; Géneros Jornalisticos; Histéria do Jornalismo;
Histdria da Imprensa; Jornalismo Impresso; Telejornalismo; Jornalismo de Televisdao; Webjornalismo;

Teoria do Jornalismo.

1J 2 - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ementa: Publicidade como vetor do desenvolvimento econ6mico e social. Publicidade e propaganda
como atividade técnica, profissional e de ensino. Publicidade como campo de atuac¢do e de estudo
das Ciéncias da Comunicacdo e das Ciéncias Humanas e Sociais. Teoria da publicidade e da
propaganda. Publicidade e propaganda no composto de comunica¢dao mercadoldgica. Publicidade e
Propaganda como instrumento da comunicacdo de marketing integrado. Publicidade e novas

tecnologias. Publicidade, Etica e Defesa do Consumidor.

Palavras-chave: Epistemologia da publicidade; Producdo de sentido e discurso; Ensino em
publicidade; tendéncias de consumo; Marcas; Estudos de recep¢dao da marca; Tendéncias em

publicidade.

1) 3 — RELACOES PUBLICAS E COMUNICACAO ORGANIZACIONAL

Ementa: Processos de relacionamento entre publicos e organizagGes. Culturas organizacionais.

Praticas comunicativas no ambiente interno das organizacdes. Relagdes Publicas e sociedade. Gestao



da comunicagdo nas organizagdes. Aspectos tedricos das Relagdes Publicas. Praticas em Relagbes

Publicas e Comunica¢do Organizacional. Ensino de RP e Comunicag¢do Organizacional.

Palavras-chave: RelagGes Publicas; Comunicagdo Organizacional; Gestdo da/em Comunicagao.

1) 4 - COMUNICACAO AUDIOVISUAL

Ementa: Estudo da Comunicag¢dao Audiviovisual em suas multiplas dimensdes e em diferentes
veiculos, abarcando reflexdes em torno das midias e dos campos tradicionalmente classificados
como audiovisuais: cinema, televisao, fotografia, rddio e outras midias sonoras. Aspectos histéricos,
tedricos e metodolégicos da Comunicacdo Audiovisual. Linguagens, técnicas, estética e questdes

éticas que envolvem a comunica¢ao audiovisual.

Palavras-chave: audiovisual; cinema; televisdo; video; ficcdo seriada; fotografia; radio; midias

sonoras.

1) 5 - COMUNICAGAO MULTIMIDIA

Ementa: Processos comunicacionais em sua dimensdao multimidia. Prdaticas comunicacionais
desenvolvidas em ambientes multimidiaticos. Dimensdo cultural da comunicacdo nesses ambientes
multimidia. Estudos da comunicacdo em sua relagdo com a tecnologia. Tecnologia da palavra, da
escrita, da imprensa e dos formatos digitais. Comunicacdo mediada por computador. Cibercultura.

Conteudos digitais em seus multiplos aspectos e interconexdes com a questdo comunicacional.

Palavras-chave: Multimidia; Tecnologias; Cultura; Cibercultura; Conteudos Digitais; Convergéncia

Tecnoldgica.

1J 6 — INTERFACES COMUNICACIONAIS

Ementa: Processos e praticas comunicacionais em sua interconexdo com outras dreas de estudos
e/ou de conhecimento. Dimensdes tedricas e metodoldgicas dos estudos da comunica¢do e suas
interfaces. Estudos empiricos e pesquisas aplicadas. Comunicacdo especializada. Processos
constitutivos da comunica¢cdo em sua relacdo com a ciéncia, com a cogni¢cdo, com a educag¢do, com
a politica, com a religido, com a saude e com o meio ambiente, entre outras possibilidades de didalogo
interdisciplinar.

Palavras-chave: Interfaces Comunicacionais; Comunicacdo Especializada; Educacdo; Ciéncia;

Musica; Meio Ambiente; Saude; Producdo Editorial; Editoracdo.



1J 7 - COMUNICAGAO, ESPACO E CIDADANIA

Ementa: Analise dos processos de comunicacdo em contextos rurais e urbanos no ambito local,
regional e internacional, frente a mundializagdo dos mercados e das culturas, na perspectiva da
cidadania, do desenvolvimento e das geografias da comunicacdo. Estudo dos meios de comunicagdo
tradicionais no dominio da sociedade informatizada. Os usos e apropriagdes das politicas publicas
de desenvolvimento pelas culturas populares. As tecnologias da informacdao e comunicagdo na

geografia e na organizacdo dos movimentos sociais e na construcdo das identidades culturais.

Palavras-chave: culturas populares; tecnologias da informag¢dao e comunica¢do; cidadania;

geografias da comunicacdo; desenvolvimento regional e local.

1J 8 — ESTUDOS INTERDISCIPLINARES

Ementa: Pesquisas em Comunicac¢ao de carater interdisciplinar. A aproximag¢dao da Comunica¢ao com
outras dareas - Politica, Economia, Linguistica. Controle da midia. Aproximacdes entre comunicacao

e cultura. Linguagem e comunicag¢ado. Cultura de massa e cultura popular.

Palavras-chave: Comunicacdo; Interdisciplinaridade; Ciéncia; Meio Ambiente; Sociedade; Cultura,
cultura de massa e cultura popular; Folkcomunicacdo; Liberdade de Expressdo; Controle da midia;

Politicas e estratégias de comunicacdo; Semidtica; Teorias da Comunicacgao.



