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RELAGAO DE OFICINAS E WORKSHOPS APROVADOS

Oficina 1 — Histérias de vida: Como escrever textos de perfil
Felipe Adam

O perfil € uma das categorias inseridas no grupo das narrativas biograficas, conjunto
de textos que possuem relagdo com as histérias de vida, como biografias,
autobiografias e memoarias. No perfil, por exemplo, uma de suas caracteristicas ¢é
buscar um retrato psicolégico a partir do momento presente. A missédo, segundo o
professor Edvaldo Pereira Lima (2009, p. 428), é “(...) langar luzes sobre alguém,
compreendé-lo sob diferentes matizes de cores”. A partir dessa explicagao tedrica, a
presente oficina objetiva proporcionar aos alunos uma explicagcdo historica sobre o
desenvolvimento do texto de perfil, suas aproximag¢des com o jornalismo literario e,
ainda, junto ao "new journalism", movimento ocorrido na década de 1960, nos Estados
Unidos. Ademais, a oficina intenta compartilhar técnicas de observacao, perspectivas
das entrevistas em profundidade e a preocupacdo com a humanizacdo das
personagens. Por fim, busca-se analisar a relagdo do jornalista e o dever da memodria.
Entre as atividades a serem desenvolvidas, sugere se entrevistas entre os
participantes da sala e um relato de observacdo realizado nos corredores da
universidade. A proposta é reunir 25 alunos em trés horas de atividades.

Oficina 2 - Estereétipos representados: corpos negros na Comunicagao
brasileira

Felipe Cardoso dos Santos

A proposta visa a criacdo de uma oficina intitulada “Desconstruindo Esteredtipos:
corpos negros na Comunicacao brasileira”. Este evento tem como objetivo abordar
criticamente a representagdo de corpos negros nos meios de comunicagéo do Brasil,
destacando a importancia da desconstrugcao de esteredtipos e estigmas atrelados a
essas populacdes. A oficina sera estruturada em um uUnico modulo interativo que
explorara a histéria da representacdo negra na midia brasileira. Serao discutidos
casos emblematicos, analisando como os estigmas e esteredtipos contribuem para a
perpetuacao do racismo. Destacaremos a necessidade de ampliar a diversidade de
narrativas, acreditando na contribuicdo da promogédo da incluséo sociorracial nos
meios de comunicacao.

Oficina 3 - Introducdao ao uso transdisciplinar do software IRAMUTEQ em
pesquisas de Comunicagao

Jader Cleiton Damasceno de Oliveira

Compreendendo o carater da linguagem escrita e falada como ferramenta
indispensavel na construgdo da comunicagdo, bem como do seu campo de estudo
(FRANCA, Vera 2006), a oficina objetiva apresentar importantes ferramentas e



possibilidades disponiveis no software de andlise textual Iramuteq. O Iramuteq € um
software gratuito e com fonte aberta utilizado para analises multidimensionais de
textos e/ou questionarios. Em vista da sua ampla gama de procedimentos e
capacidade de arquivamento, o software amplia visa ampliar o horizonte das
pesquisas qualitativas e quantitativas (Bardin, Laurence 1977) auxiliando na
formulagdo de inferéncias linguisticas, categorias de analise e transdisciplinar entre
campos.

Oficina 4 — Pesquisa em Comunicagdo: possibilidades e desafios na definigdo de
um caminho teérico e metodolégico

Greice Rosane Gomes

A pesquisa em Comunicagdo, herdeira dos referenciais de diferentes areas das
Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas, apresenta um leque de possibilidades na
definicdo de caminhos tedricos e metodoldgicos. Devido a esta caracteristica, a
elaboracdo da proposta metodolégica de uma pesquisa cientifica na area pode ser
uma das etapas mais desafiadoras para a/o pesquisador/a. A fim de auxiliar novas/os
pesquisadoras/es em Comunicagdo, esta oficina abordara trés grandes temas: a)
caracteristicas especificas da pesquisa em Comunicacdo em relagao a outras areas
das ciéncias, b) possibilidades metodoldgicas para a pesquisa em Comunicagao, € )
possibilidades e desafios na articulacdo de técnicas e ferramentas para a definicio de
um caminho tedrico e metodoldgico de pesquisa. Além da abordagem desses temas, a
oficina também sera um espaco para troca de informagdes entre as/os participantes
sobre seus projetos de pesquisa em desenvolvimento e as possibilidades
metodoldgicas mais adequadas a cada desenho de investigagao.

Oficina 5 — Escrita do perfil jornalistico: ética e estética da narrativa biografica
curta

Marlon Santa Maria Dias

A oficina objetiva explorar as potencialidades do perfil, considerado um género nobre
do jornalismo, enquanto produgéo criativa que alia recursos de escrita literaria ao rigor
da apuracéo jornalistica. A atividade sera dividida em trés momentos: (1) apresenta
definigbes e caracteristicas do perfil, situando sua emergéncia e desenvolvimento na
histéria do jornalismo; (2) ensaia uma reflexdo critica sobre modos de apuracéo e
implicagdes éticas no trato com a alteridade e; (3) discute os processos de
experimentacao narrativa a partir da apresentacédo de técnicas e da leitura de trechos
exemplares. Desde o inicio as pessoas participantes da oficina serao incentivadas a
pensar em uma pauta para a elaboracdo de um perfil e, assim, cada etapa ajudara
nessa atividade pratica. A intencédo é que as participantes desenvolvam competéncias
necessarias para reconhecer perfis, identificar suas caracteristicas e experimentar a
escrita. Ainda que o perfil seja tradicionalmente vinculado a midia impressa, notam-se
as atualizagdes do género em producbdes multimidia, podcasts, documentarios e
mesmo na comunicagao institucional. A oficina oferece subsidios para que os
estudantes possam propor em suas atividades (laboratoriais ou profissionais) a escrita
de perfis.



Oficina 6 — O espaco da diversidade no esporte espetacularizado
Soraya Damasio Bertoncello

A aula trara cases de historicos e recentes da participagao de diversidades no esporte,
em diversas instancias (clubes, torcidas, imprensa) e modalidades (futebol, natacgéo,
vblei etc.). Através dos casos apresentados, sera feita uma discussao cujos objetivos
sdo (i) discutir os conceitos de diversidade, representatividade e esporte de matriz
espetacularizada (Damo, 2007); (ii) identificar o espagco e a invisibilizagdo da
diversidade sexual no esporte espetacularizado, seja em atletas, torcedores,
trabalhadores e imprensa; (iii) desenvolver critica sobre o papel da imprensa, da
publicidade, da comunicagdo organizacional e das entidades relacionadas aos
esportes - clubes, comités e federagdes - no combate a LGBTfobia.

Oficina 7 — Mobilizacao Social — O Papel da Comunicacdao no Processo
Deliberativo

Kawé da Silva Veronezi

A Mobilizagdo Social tem sido cada vez mais um campo de atengdo para os
profissionais da Comunicacdo, as organiza¢des e as demandas sociais. Entidades do
Governo, pequenas e grandes empresas, movimentos sociais e ONGs se deparam
com os desafios de garantir a participagdo social e o engajamento coletivo em
campanhas, causas, ac¢des e programas. A partir do pressuposto de que assegurar o
processo deliberativo é a principal fungdo da Comunicagdo na Mobilizacdo Social, a
oficina busca oferecer ferramentas, técnicas e conhecimentos tedrico-praticos no
tema. A oficina serd dividida em trés momentos: (1) a apresentacdo dos
conceitos-chave para compreensdao do tema; (2) estudo de cases para ensaiar
reflexdes criticas sobre a praxis; (3) proposicdo de uma dindmica coletiva como
produto da oficina. A atividade visa proporcionar aos estudantes, profissionais e
pesquisadores da Comunicagao insights, embasamentos, caminhos metodolégicos e
técnicas para construcdo participativa do processo deliberativo na conducdo da
Mobilizacédo Social.

Oficina 8 - Oficina de cronicas, ou quando a crénica nao conta um conto
Henrique Perin

Embora haja quem defina a crénica como o mais brasileiro dos géneros literarios, ela
nao é uma invengao exclusivamente nossa. Sua histéria comega com a Antiguidade
Classica, mas seu formato moderno tem o ponto de partida com a Revolucéo Industrial
e a popularizacdo da imprensa. Sendo um género que abarca diversas linguagens e
tons, apesar da proximidade com o conto, a crénica destaca-se por ter um elemento
sempre presente: o relato da vida cotidiana e a conversa com o leitor. Valendo-se de



exposicdes tedricas e praticas, esta oficina propde-se a: 1) ofertar uma aula sobre a
origem da crbnica, suas caracteristicas, particularidades e diferencas com outros
géneros literarios, no Brasil, e principalmente na imprensa sul-rio-grandense; 2)
redacao crbnicas pelos alunos; 3) leitura, discusséo e analise das crbnicas redigidas
pelos alunos.

Oficina 9 - Quebrando o tabu. Vamos falar de suicidio na comunicagao
Mauren de Souza Xavier dos Santos

A proposta da oficina € trabalhar e discutir as maneiras que a comunicagao social —
num pensamento mais amplo, para além do jornalismo propriamente dito — pode
auxiliar na informagao sobre suicidio e as maneiras de colaborar com a prevencao. O
assunto tornou-se um tabu no jornalismo no século passado. Ao mesmo tempo, essa
concepcao tem sofrido mudangas nas ultimas duas décadas. Os motivos sao variados,
como a prépria agdo da Organizagdo Mundial da Saude (OMS) e das entidades de
saude. Assim, a orientagdo nao € pela rejeicdo ao tema, mas por uma abordagem
mais adequada. O assunto esta presente no noticiario, apesar de haver abordagens
consideradas equivocadas. Ao mesmo tempo, a comunicagao organizacional também
merece atencado, porque, pela relevancia do tema, os seus profissionais também
precisam estar atentos e desenvolver conteudos neste sentido. A ideia da oficina é
utilizar algumas reportagens e agdes ja realizadas em veiculos de comunicagéo e
organizagdes de comunicagdo e pensar sobre 0s seus conteudos e, a0 mesmo tempo
propor alternativas de abordagens. A reflexdo ganha mais relevancia pela pouca
producao académica no assunto, inclusive que o gerou o0 meu interesse em 2017 para
desenvolver a minha dissertagao, concluida em 2019, na PUCRS.

Oficina 10 - No Caminho para o Topo: Praticas de SEO e Introdugcao ao SGE
Luana Girardi

Os participantes desta oficina estarao equipados com o conhecimento e as habilidades
necessarias para desenvolver e implementar estratégias eficazes de SEO em seus
projetos e organizagbes, contribuindo para o aumento da visibilidade online e o
sucesso nos resultados de busca. Segundo o Search Engine Market Share Worldwide
(Margo, 2024) cerca de 91,4% das buscas realizadas na internet estdo concentradas
no famoso motor de busca, o Google. Em relagdo aos usuarios que realizam buscas
em mecanismos, estima-se que cerca de 70% dos cliques figuem entre os trés
primeiros resultados fornecidos pela ferramenta. Com isso, a importancia do SEO no
mundo digital é inegavel, sendo vital que organizagdes e profissionais de comunicagéo
estejam bem versados nesta pratica para garantir a visibilidade de seus conteudos.
Iniciamos a oficina compreendendo o que é SEO e sua evolu¢do ao longo do tempo.
Desde os primérdios da internet, o SEO tem sido uma pega-chave para a visibilidade
online. Apds, iniciamos uma introducdo ao Google Search Generative Experience
Explained (SGE), o qual é um ponto relevante a ser debatido. Com o avanco da
inteligéncia artificial generativa, os motores de busca estdo cada vez mais capacitados
a compreender e fornecer resultados semanticos mais relevantes para as consultas

dos usuarios. No entanto, é importante discutir os possiveis desafios e implicacdes



dessa mudanga, garantindo que as estratégias de SEO estejam alinhadas com as
melhores praticas e os interesses dos usuarios.

Oficina 11 - Futebol além da mesa de bar: as redes sociais como o (nhada
perfeito) palco de discussoées

Natalia Carvalho

O workshop tera como objetivo mostrar como os discursos dos atores do futebol, que
antes tinham papéis e espacos bem definidos de manifestagdo, agora disputam
espacos e narrativas nas redes sociais. Se na Sociedade dos Meios os clubes se
manifestavam institucionalmente através dos veiculos de comunicacao, hoje eles se
expressam nas plataformas digitais, assim como jornalistas e torcedores.

Temos como resultado dessas interagées uma verdadeira bagunca midiatizada, onde
vozes institucionais se misturam com vozes de pessoas fisicas, porque jogadores,
treinadores e dirigentes falam através do perfil pessoal e algumas vezes até mesmo
divergem das posigdes oficiais dos seus clubes. No meio disso, temos jornalistas que
se posicionam ora como pessoa fisica, ora como o veiculo que representam. Surgem
também os torcedores — que podem ser, inclusive, haters, que contribuem para o caos
generalizado.

A proposta é (i) promover um debate sobre as caracteristicas da ambiéncia
midiatizada, propondo a participacéo dos inscritos com relatos de casos polémicos que
derivaram de discussdes sobre futebol nas plataformas digitais, (ii) refletir sobre a
conduta dos profissionais de comunicacao, atletas e dirigentes de futebol nas redes
sociais, (iii) questionar a credibilidade e alcance que haters possuem nas plataformas.



